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MW Rosmarinus officinalis
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Bloeitijd: maart - mei
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World famous designer JACOB JENSEN and his son Jacob Jensen
Jr. are probably best known for their work for Bang & Olufsen HiFi of
Denmark, watches/clocks and telephones. Jacob Jensen has
received more than 100 awards from around the worid. E.G. "Watch of
the Year* twice and *Best Industrial Design* Germany 1888 (The wrist
watch).
Al the Museum of Modemn Art in New York Jacob Jensen Is repre-
sented with 33 products, include ‘the wrist watch.
Pat.,® and all rights by Max René, "
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Besuys

Best American
brands lowest possible price

Puma Avanti
van €109,95
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und Pak Choi

Eine heiBe Angelegenheit: Die chilischarfe Asia-HUhnersuppe ist sehr
schnell gemacht. Sie warmt auch an Ralten Tagen mit wiirziger SojasoBe,

frischem Ingwer, edlen Shiitakepilzen und feinem Pak Choi-Gemse.

® sehr einfach
© 25 min Zubereitungszeit
8 2,%und 6 Personen

€ 5,70

pro Person

HOhnerbriste | )
~

In der Kiihitruhe

SojasoBe

O

Asiatische Hiithnersuppe mit Shiitakepilzen
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Shiitakepilze
Chilischoten
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Koriander
Mini Pak Choi

Basmatireis

Am Rezeptstand

60 ml Olivendl
(fir 4 Personen)

Bei Bedarf im Wandregal
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. elf ontwikkeld

-

' zeggen:

Q||een maar eerlijk -

A

Een goede manier om zijn waarden te J

\!

communiceren

B |



. elf ontwikkeld

-

' zeggen:

Q||een maar eerlijk -
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En vooral om de naam binnen J

IN uw zaak te herhalen
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...I dan wel of niet in Combihatie met
productpresentatie
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Geimproviseerde communicatie kan deel
uitmaken van uw imago




Geimproviseerde communicatie kan deel
uitmaken van uw imago




Geimproviseerde communicatie kan deel
uitmaken van uw imago
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De geimproviseerde prijscommunicatie
past bij het concept
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Maar deze signalisatie is niet zo efficient




Mensen uitnodigen om te proeven is ook een
vVOrm van communiceren
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De beeldtaal van de etiketten maakt al duidelijk
dat het hier promoties betreft
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Een efficiente en kwalitatieve manier om
communicatie te bevestigen




Een efficiente en kwalitatieve manier om te
communiceren en te inspireren




Vertel uw klanten ook dat u een website, een
Facebook pagina,... heeft
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5 ¢ Yoiscover our |
¥ ReciPEs, |
HOW —T0's
AND MORE | Vertel uw klanten ook dat u een website, een
INFORMATION Facebook pagina,... heeft



Vertel uw klanten ook dat u een website, een
Facebook pagina,... heeft




. Service elementen

Kassa

Paskamers
Wachtzone
Kindernoek







De kassa is geen stockagemeubel
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Verlichting kan service elementen benadrukken
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sneeuwhoogtes in Europa

Het is ook de ideale plaats voor impulsproducten
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Het is ook de ideale plaats voor impulsproducten
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... of om andere producten in de kijker te zetten
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Gebruik de juiste vormentaal voor uw kassa










Denk mee met uw klanten in de paskamers







Inspireer uw klanten in en bij de paskamers
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En het tollet is ook een servicepunt J
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. Uw signatuur

Uniek zijn
Uw imago
De architectuur
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Colruyt gebruikt zijn inrichting als marketing tool J\

— e —— -




B -
e, o N

> = 7o
7 Ve 7~

L ——

', ,{ Dit is duidelijk geen winkel met merkkleding
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Dit daarentegen, is wel een winkel met merkkleding




Er zijn geen dure materialen nodig voor uw inrichting









De architectuur verdwijnt op de achtergrond om de
producten naar voor te brengen
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Een atypische presentatie met heel herkenbare communicatie
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De gevel als signatuur
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8. Detalils

= Kyunnen een zaak maken
= Kunnen een zaak kraken
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Laat uw klanten nooit hun voeten vegen aan uw imago




RESTROOMS ARE HERE
&’ NATURALLY...NEAR THE BEER! Q
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Details Gevel & etalage

Uw signatuur Eerste indruk

U en uw
personeel

Service

elementen . Structuur

Communicatie Competentie



Steven Bollé
steven@bolle.be
10475 44 66 03

&) @retailcoachdesigner

) steven-bollé-retail-coach





